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Sondage de HSBC Canada sur
les dépenses en iImmobilisations

Donnez de I'élan a la croissance de votre entreprise : le pouvoir
transformateur des dépenses en immobilisations

Avant-propos

Les résultats du sondage 2021 de HSBC Canada sur les dépenses en immobilisations montrent
gue la majorité des entreprises entrevoient la prochaine année avec optimisme : 85 % ont bon
espoirde retrouver les niveaux d'activité d'avant la COVID-19 d’ici la fin de 2022. Cet
optimisme est observé tant du c6té des grandes sociétés que des PME, qu’elles exercent leurs
activités a l'international ou au pays.

Ce sentiment donne de I'élan aux entreprises en matiere d'investissement : plusde 65 % des
entreprises ont augmenté ou maintenu leurs dépenses en immobilisations en 2021 dans le but
d'optimiser leur efficacite, de percer de nouveaux marchés et de tirer profit d’'occasions dans
un monde qui se remet de la pandémie.

Trois grands thémes se dégagent des résultats du sondage:

Les dépenses en immobilisations des grandes sociétés surpassent celles des PME, malgré I'optimisme des
1 deux segments : Méme si on s'attend a ce que les volumes d’activitérenouent avec les niveauxd'avant la pandémie d'ici
lafin de 2022, les grandes sociétés ont été deux fois plus susceptibles d'accroitre leurs dépenses en capital en2021.

2 En dépit de certains obstacles, il existe encore des occasions de croissance: Les entreprises sont plus optimistes a
I"’égard de leurs propres occasions de croissance que de la croissance des économies canadienne et mondiale.

Les grandes sociétés et les PME n’investissent pas dans les mémes types d’actifs, en raison de priorités
3 différentes : Il est plus probable que les entreprises optimistes investissentdans des immobilisations, mais les grandes
sociétéset les PME accordent la priorité a différentstypes d'actifs.

Selon notre expérience, lesinvestissements en immobilisations donnent les meilleurs résultats
lorsque le processus est réfléchi et bien planifié. Nous espérons que |'éclairage apporté par ce
rapport vous aidera a planifier la prochaine étape du cheminement de votre entreprise.

Grant McFarlane
Responsable en chef, Crédit-bail et financement d'équipement
Banque HSBC Canada

Banque
q Les PME sontdes entreprises quigénérent un chiffre d'affaires inférieur & 50 M$CA.
HSBC Les grandes sociétés sont des entreprises qui générent un chiffre d’affaires supérieur 8 50M$CA.



Attentes en matiere de dépenses en
Immobilisations

Sondage 2021 de la HSBC

Trois grands themes se dégagent des résultats du sondage:

’I Les dépenses en immobilisations des grandes sociétés surpassent celles des PME,
malgré I'optimisme des deux segments — La confiance des grandes sociétés et des PME est
au rendez-vousau début de 2022 : 85 % d’entre elles s'attendentde retrouver leurs volumes
d’activité d'avant la pandémie. Les PME ont toutefois été plus prudentes sur le plan de
I'investissementen 2021 : 20 % ont augmenté leurs dépenses en immobilisations, tandis
gue 50 % les ont maintenues au méme niveau. En comparaison, plus de 50 % des grandes
sociétés ont augmenté ces dépenses en 2021, et 27 % les ont gardées stables.
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«Le fait que la plupart des répondants ont maintenu ou augmenté leurs dépenses en
immobilisations en 2021 est encourageant. Cela confirme que peu importe la taille de
I'entreprise, de telsinvestissements permettent de saisir les occasions qui se présentent,
explique Grant. En revanche, les entreprises qui compriment leurs dépenses en
immobilisations risquent de passer a coté de lareprise et de perdre du terrain par rapport a
leurs pairs.»
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T 20 % des PME ontaugmenté leurs
dépenses en immobilisations en
2021, et 50 % les ont maintenues
au méme niveau.
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53 % des grandes sociétés
ontaugmenté leurs dépenses en
immobilisations en 2021, et 27 %
les ont maintenues au méme niveau.

——,




2 Les entreprises sont plus optimistes a |I'égard de leurs propres occasions de
croissance que de la croissance des économies canadienne et mondiale — Lorsqu’on
leur a demandé a quel point elles voyaient I'avenir avec optimisme, la plupart des
entreprises ont déclaré étre plus optimistes a I'égard de leurs propres perspectives (56 %)
gu'a I'égard des perspectives de I'économie canadienne (31 %) et de I'économie mondiale
(31 %). La COVID-19 est demeurée le principal facteur pesant sur les perspectives des
entreprises en 2021, suivi des tensions commerciales géopolitiques et du climat
économique canadien.

Les entreprises canadiennes ont fait preuve
d'une remarquable résilience au cours des
deux demiéres années : 70 % des répondants
ont déclaré mettre I'accent sur les dépenses de
croissance et d'expansion, comparativement a
30 % qui privilégient les dépenses d’entretien.
Au fil de |la stabilisation, de la reprise ou de la
croissance des entreprises au cours de la
prochaine année, il sera intéressant de voir si
leur optimisme a I'égard de I'économie locale
et mondiale se renforcera.

Optimismea I'égard de la croissance
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3 Il est plus probable que les entreprises optimistes investissent dans des
immobilisations, mais les grandes sociétés et les PME accordent la priorité a

différents types d'actifs —

Le sondage a révélé une corrélation entre I'optimisme et les dépenses en immobilisations.
En quelques mots, les entreprises qui voient I'avenird’un bon ceil sont susceptibles de

dépenser davantage.

Du point de vue des segments, il existe des
difféerences intéressantes entre |'affectation
des capitaux des grandes sociétés et
I"affectation des capitaux des PME.

Domaines ciblés par les capitaux investis
Services aux PME
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gammes de produits (38 %) et d'investir dans 0o I
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Les dépenses en immobilisations peuvent représenter une valeur ajoutée
importante pour nos clients qui souhaitent développer des produits ou
percer de nouveaux marchés. C'est ce qui permet aux entreprises de
réaliser de nouvelles économies d’'échelle. Bon nombre de nos clients
envisagent déja d'investir dans I'automatisation de leurs processus pour
pouvoir distribuer leurs produits par l'intermédiaire de plateformes de plus
grande envergure. Le service de financement d’équipement de la HSBC
leur propose des solutions pour concrétiser de tels projets.

Grant McFarlane

),

Responsable en chef, Crédit-bail et financement d’'équipement
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Dans un monde qui se remet de la pandémie, les
grandes sociétés accordent davantage
d'importance a la résilience a long terme qu’'a la
gestion des liquidités a court terme. C'est pourquoi
elles investissent dans la technologie (64 %), des
initiatives ESG (b5 %) et |'automatisation de la
production (46 %). Les actifs durables gagnent en
popularité grace aux gains technologiques
découlant de solutions électriques, a lI'efficacité
accrue et a un vaste éventaill de produits
réutilisables et recyclables générant un rendement
élevé. En outre, les sociétés affinent de plus en plus
leurs stratégies ESG pour garantir leur avenir,
demeurer des chefs de file et s'adapter a I'évolution
des comportements des consommateurs.
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Point de vue d'un client

"GRACIOUS LIVING,

Gracious Living est un important fabricant canadien de produits par
injection et extrusion depuis plus de 30 ans. Grace a ses installations
entierement équipées, |'entreprise offre un service complet de bout en
bout : conception, approvisionnement en matériaux, moulage, étiquetage
et distribution.

Assurer |'avenir de l'entreprise

Lorsque Gracious Living a acheté son premier
appareil de recyclage de particules de
polypropyléne en 2018, elle a constaté qu’il lui
serait possible d’optimiser ['efficacité de son
processus de fabrication tout en se rapprochant
de ses objectifs ESG. Vous n’'avez jamais
entendu parler d'un tel appareil? Cette piéce
d’équipement convertit les déchets de plastique
déchiqueté en granules qui sont ensuite
réutilisées dans le processus de fabrication.
Cette solution écologique a réduit I'empreinte
carbone de Gracious Living tout en diminuant le
co(t des intrants de nouveaux produits.

Partenaire de la croissancede |'entreprise

Le convertisseur a connu un tel succés que
I'entreprise en a acheté un deuxieme en 2020.
Pour financer cet investissement, Gracious
Living a eu recours a une solution de crédit-bail
de la HSBC.

(( "GRACIOUS LIVING,

Gréace a la solution du service de financement d'équipement de la HSBC, nous avons financé
100 % de I'équipement et les paiements de location ont été prélevés a méme les flux de
trésorerie générés par ce nouvel actif, se réjouit Enzo. De plus, le financement a été structuré de
facon a ce gue nous puissions verser un acompte concurrentiel au fournisseur, pour veiller a ce
que le délai de livraison soit conforme a notre plan d’affaires général.

Enzo Macri ))

Président, Gracious Living



Conclusion

Depuis 35 ans, le service de financement d’équipement de la HSBC est venu en aide a des
milliers d'entreprises canadiennes. Nous comprenons que le choix d'un partenaire financier
dépend de nombreuses variables, dontle co(t, le niveau de service, la souplesse et la
proposition d'idées.

|'automatisation, la technologie et la quéte zéro émission nette seront sans doute les grands
themes qui faconneront la prochaine décennie. Nous espérons que ce rapportvous a aidé a
mieux comprendre comment les entreprises canadiennes s'adaptent a ces themes et quelle
pourrait étre leur influence survos plans d’affaires futurs.

Vous voulez en savoir plus?

Pour découvrircomment les dépenses en immobilisations peuvent soutenir 'avenir de votre
entreprise, communiquez avec votre représentant de la HSBC ou consultez le site
business.hsbc.ca/fr-ca.
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